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Marktforschung zur Bekanntheit von Herstellern homdéopathischer Praparate

K6In, 12. Januar 2011 - Homdopathie wird ein immer selbstverstandlicherer
Bestandteil der Medizin. Doch wer steht dafiir mit seinem guten Namen - kennen
Arzte die Hersteller homdopathischer Priparate? Im Auftrag der antwerpes ag ist die
DocCheck Marktforschung dieser Frage nachgegangen. Das Ergebnis der Befragung
unter 106 APIs und 100 Homdéopathen: Vom Markennamen der Hersteller bleibt beim
Arzt kaum etwas hdngen. Hochste Zeit fiir ein bisschen mehr Markenpflege statt

Kommunikation in hom6éopathischen Dosen.

Beim Durchsehen einer vorgegebenen Firmenliste wurden die meisten Hersteller erkannt.
Die DHU (Deutsche Homdopathie-Union) wurde von den befragten Arzten und
Heilpraktikern mit Abstand am hdufigsten als bekannt eingestuft. Bei der zuvorigen,
spontanen Abfrage ohne eine vorgegebene Auswahl fiel das Ergebnis allerdings bedeutend
schlechter aus. Viele Befragte konnten kaum Hersteller aufzdhlen. Weleda wurde von knapp
der Halfte der Befragten genannt und sticht damit positiv heraus. Die anderen
Unternehmen bleiben mit ihrer Markenstrategie offensichtlich nicht in den Képfen ihrer

Zielgruppe hangen.

Wala und Weleda vorne

RegelmaRigen Einsatz finden laut der Befragung Produkte von Pfliiger, DHU und Weleda.
Das Gesamtergebnis: Die besten Bewertungen beziiglich ,,hohe Qualitat“ erhalten insgesamt
Wala und Weleda. Dies diirfte jedoch auch an ihrer hohen Bekanntheit liegen. Zu den
Herstellern weiter befragt wurden namlich nur die Personen, die diese als bekannt
eingestuft haben. Als besonders modern und innovativ werden die Unternehmen aber nicht

wahrgenommen.

Markenpflege bringt Wettbewerbsvorteil
Was kdnnen Hersteller homdopathischer Praparate aus dieser Marktforschung ziehen? Eine
stringente Markenflihrung und -pflege ist unerlasslich, um ein positives Image zu etablieren

und sich in den Képfen der Kunden zu etablieren. Gerade im Bereich homdopathischer



antwerpes.

Praparate besteht noch viel Nachholbedarf. Und das ist auch eine Chance: der Markt ist aus
Marketingsicht noch nicht tbersattigt - gut gemachte Kommunikationskampagnen kénnen
ein Unternehmen schnell ganz weit nach vorne bringen. Klar, denn nur eine bekannte Firma

kann positiv bewertet werden.

Infokasten Marktforschung
Bei Fragen und fiir weitere Ergebnisse wenden sich Interessierte an:

Sarah Simons, 0221/92053 344, sarah.simons@antwerpes.de

antwerpes ag

Die antwerpes ag entwickelt integrierte Kommunikationslésungen aus einer Hand. Ob ungewdéhnliche
Werbekampagnen, innovatives eMarketing, intuitive Tablet-PC Anwendungen oder einfach gute PR - bei
antwerpes steht das Ringen um die echte Idee stets im Vordergrund. In K6In arbeiten die Mitarbeiter der
Kreativagentur fiir namhafte Kunden aus dem Healthcare- und B2B-Bereich. Zu den gréBten Kunden zahlt das
Pharmaunternehmen Griinenthal GmbH sowie die WestSpiel Casinos und die Aral AG, ein Unternehmen der
BP Group. Die antwerpes ag gehort zur DocCheck Gruppe.
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